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MeinBezirk—RegionalMedien Austria

Mediale Nahversorgung in ganz Osterreich

Informationen aus lhrer n@heren Umgebung

S f::MemBezwk

Lokale Inhalte stehen im Vordergrund peomre= \N& ‘e(\‘ Vor Zentrum far die
Wir informieren Uber Geschehnisse in der Region “"‘“"""* \N& bei egmg: ylelfalt der Natut
und gestalten diese auch aktiv mit == e ot s Ut vt s

Regionaler Journalismus im Fokus

Unsere Redakteur:iinnen sind mitten im Geschehen
vor Ort und berichten authentisch Uber Lokalpolitik,
Wirtschaft, Heimat, Menschen, Kultur, Sport,
Vereinsaktivitdten und Events
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Lokale Inhalte haben grof3e Relevanz

Informationen aus der Region sind wertvoll und nutzlich

87 % der Bevolkerung in Osterreich interessieren sich fur Informationen Gber
Ereignisse aus der ndheren Umgebung

83 % der Bevdlkerung in Osterreich sagen, sie kaufen nach
Moglichkeit regional hergestellte Produkte?)

DQuelle: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025; max. Schwankungsbreite: Gesamt +0,8%). Themen-Interessen (sehr interessiert, interessiert). 2Quelle: Diese Zielgruppen aus der Konsum-Analyse werden nur im Jahresbestand der Media-Analyse ausgewiesen. MA 2024 (01/2024-12/2024; max.
Schwankungsbreite: Gesamt 0, %Z). Aussagen zum Einkauf (stimme sehr/eher zu). Druck- und Satzfehler vorbehalten.



Bundesweite Themen mit regionaler Relevanz
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Entscheidungstrdger:innen aus
Wirtschaft und Politik im Interview

News to use: Aktuelle Dokumentationen und
Hintergrundreportagen mit bundesweiter Relevanz

24 OSTERREICH
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Mirgen Mandl:  Keeakmbahn bt oln
Standort-impuls Mr Ostemrabch.* wax

Osterreich hofft auf
die Koralmbahn

Es bst edne steirisch-kiminerische
Kraftanstrengung mit  Auswir-
kungen fir ganz Osterreich: Nur
noch 2 Standen und 40 Minuten
wird die Zogfatut rwischen K-
genfurt und Wien ab Dezember
dyvern. Mit der Inbetrictmahme
der Koralmbahn entstelt 30 ¢in
never Wirtschafesrasm mit Gber-
regionaler Bedeutung, Die _Area
SO, wie Bun die Wirtscha fsleass
mern Stedermark und Kirnten
getauft haben, umfaast rand e
Drittel der Riche Osterreichs. 1.8
MiBonen Menschen, mehr als
150000 Betricbe mit 770.000
Beschifrigten, erbringen  hier
cine Wirtichafedeistung von 70
MiBarden Buro. FUr den Shden
Osterreichs ergibt sich durch die
Korsimbolin eine Jabrhundert-
chance”, war sich WK Stelermask
Prisident Josef Herk bei der Pri-
sentation der _Area SO in Wien
sicher. Mit der Komimbabn
wichst zusamemen, was Tusamr
mengehdrt’, usterstreict |Urgen
Mandl, Prisidest der WK Kiror
ten. In der Komimbahe siebt er
mehr als ein Verkehrsprojekt: Sie
ist ein Standortimpuls mit enor-
mem Potenzial” Daas die Chanr
cen in den Betricben erkannt wer-
den, peigt cine Befragung usber
1085 Unternehmen: GO Prozent
bewerten die ventirkte Koopera-

MEINIEZ R/ NEDEROSTERREIC N » 0000 OKTOSER 2028

 Bildung im Spielmodus

als das Mittel der Zeit

Zukunfisthemen wie
Digitalisierung, Kl und
Gamification wurden
beim , Playmit”-Jubila-
umsevent diskutiert.

MICHAEL KRETZ

Rund 400 Gaste, darunter Bl
dungsdireizoren aus allen Bun
deslindern, Unternedenens
vertreter und Experten aus
Wissenschaft und  Forschung,
diskutierten beim  Jubdiumse
vent von Ostesreichs grogter kos
tenlosen Lern- und Quizpisttform
Jlrymi” im Red Bull Haogae 7
in Salzburg am 25 September
Gber Beruhorientierung Digits
liskrang Gamifiation und K1
Modeniert warde der Abend von
Maria Theiner fr den wissen-
schaftlichen Tiefigang sorgte Tim
Briggemann, Rekior der AKAD
Hochschule Stuttgart, der in seb
nem Vortmg neue Perspektiven
wf digitades Lernen erddinete. Der
Tenor der Veranstaltung: Bildung
bendtigt micht nur Wertschitrung
und bmage, scadern auch neve
Formen der Motivation flr junge
Menschen, denn Darchhalteves-
mdgen sel in Schade Aushildeng
und Beruf entscheidend. Das
Arbeitaleben ist nicht immser ¢in
Honiglecdken, auch wenn man
prundsitziich den passenden job
gefunden hat’, 30 e Botachaft
s den Podlumsrunden. Arbel-
peber wisden heute Seststellen,
dass Basiswissen und logisches
Denken del vielen Bewerbem u

tion positiv oder indest Uber-
wiegend positie

Josef Herlt : Jabrbunderichance
or dlo Wirtachaft™, O ot

kurz komn Einigkeit hernch-
te darliber, dass Gamif

Hubert Higert (1) usd Michael Happler (2) varliaben dle Playmit Awards
unter andarom an Vertreter dor PTS Urfahr und dor Madion MAX Grat. ¢ ke

tion kann Wisses nicht ersetzen,
aber es multipliziert Motivation
und Nachhaiigheit” Er plidierte
daflr, dass Schulen und Pidago-
gen &e Zeichen der Zeit erkenr
nen: _Die pagend lemt anders als
noch vor 20 fadeen Wer Gamifica-
tion als Werkzeug nutst, gewinnt
Zewt, Energie und bessere Lerner-
grbnisse”

Awards und Prelse Irs Hangar7
Lin Héhepunkt war e Verle:
hung des Plymit-Awards Aus
geaeichnet wunden die Schulen,
&ie pro Bundesland &e meisten
Playmit-Urkunden  fSertiggesteiit
haben (siehe Infos unten). Dane-
ben freuten sich auch einzelne
Schiler Uber Preise: Eine KTM
Duke 125 ging an cine Schillerin
der Medien-HAK Graz, edn Apridia-
Moped gewann ein Schilller der
PTS Urtahir.

Minter Playmit steht die Geschichr
te cines mutigen Pidagogen
Huobert Hilgert gab vor 20 Jahren
seinen Lehrerposten in Steyr aut,
wn eme moderne, kosteniose
| Heute

(game based dearning”) das Mit-
tel der Zeit bt - allerdngs mor
dann, wenn es mik sinnvoller B
dung verknUpft wird Beispicle
von Playmndt reigten, dass [ugend
liche durch spielerische Ansitze
bis zu B0 Prozent Bihere Lern-
produktivicit erreichen konnen.
Internationale  Forschungsstudi-
o untermaoern den Erfolg des
spielerischen Lernens. Bldungs-
experte Briggemann: Gamifics-

P
nutzen monatlich 60,000 User
die Seite, beantworten Gber 6
Mibonen Quizfragen und haben
bereks mehr als 250 Millionen
Fragen richeig geddst. Besonders
beliedt sind die Playymit-Urkoaer
den - thematisch gebindelte
Quiz, die von Untemnehmen als
Bewerbungbeilage anerkannt
werden. [Rulich werdem rund
§3000 Urkunden fertiggestellt,
was einem Lernvolamen von

rund 45 Millionen beantworteten
Fragen entspricht. Fir die Zukuaft
kindigte Higert eine Weiterent
wicklung der Gamification-Tech-
niken an, die cine, echte Bildungs-
revolution” awsidsen kbnnten
LDas Bddungssystem solite wie
cin Unternebenen denken - eine
Wissensbilanz voriegen, analysie-

ren und Weichen Sir die 2 S

stellen”, so Higert. E

Vorted: Der Zugang ru 12:08 il LTE
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Wirtschaft

Beitrége zur Rubrik Wirtschaft

empdobien

PLAYMIT-AWARI

Folgende Schulen wurd|
+ PTS Bischofshoden (54

4,44 Mio. Erwerbstdtige
> Mehr Manner und Frauen arbei-
« MIM Musik. und Infoli ten Teilzeit
mittelschvule Wien

Die Teilzeitquote ist in Osterreich bei Mannern
und Frauen erneut gestiegen. Grund ist mitun-

R e R N e e O UV
« PTS Bregenz (Vbg) A & meinbezirk.at (¢
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MeinBezirk — Ganz Osterreich aus einer Hand

MeinBezirk-RMA gesamt ..- MeinBezirk.at h

%+ 120 lokale Zeitungsausgaben %+ N7 lokale Online-Ausgaben

2+ 36,9 % Print-Reichweite! 2+ 44,9 % Online-Monats-Reichweite?)
x 2.877.000 Leser:iinnen’ 2+ 3.241.000 Unique User pro Monat?3)
2x 3.183.532 Print-Auflage? %x 962.000 Social Media Follower4)

® O O
MeinBezirk-RMA gesamt [ MeinBezirk.at il ) R
2+ 44,7 % CrossMedia-Wochen-Reichweite®)

2+ 3.486.000 CrossMedia-Nutzer:iinnen pro Woche®

1)QUELLE: MA 2024/25 (Erhebungszeitroum 07/2024-06/2025). Netto-Print-Reichweite: Leser pro Ausgabe in ProLektion in Osterreich 14plus, max. Schwankungspreite +0,8%. MeinBezirk-RMA ?esomt (Wéchentlich, kostenlos): BezirksBlatter-MeinBezirk Burgenland, Niederésterreich, Salzburg, Tirol, Woche-MeinBezirk K&rnten,
Steiermark; BezirksZeitung-MeinBezirk Wien; Kooperationspartner: BezirksRundSchau-MeinBezirk Oberdsterreich, RegionalZeitungen—MeinBezirk Vorarlberg.2)QUELLE: Print-Auflage der Titel von MeinBezirk—-RMA gesamt 2026, Stand 11/2025. Verlagsangabe. 3) QUELLE: OWA Q 2025-I11: Netto-Online-Reichweite: Unique User
in % und in Projektion fur einen durchschnittlichen Monat auf Basis Internetnutzer 14plus in Osterreich; die Mediadaten unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite. 4)QUELLE: Zahl der Sqcial Media Follower (Facebook, Instagram, TikTok) von MeinBezirk—RMA gesamt und MeinBezirk.at, Stand 09/2025. Angabe des
Medieninhabers. 5)QUELLE: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025). CrossMediaReach: Netto-CrossMedia-Reichweite fur Print (%edruckte Ausgabe/ePaper) und Online (Web/App) im Erscheinungsintervall des Printmediums in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%. Onlinereichweite: Justierung

an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA). MeinBezirk—RMA gesamt (wéchentlich, kostenlos)/ MeinBezirk.at. Druck- und Satzfehler vorbehalten.




MeinBezirk

Waidhofen/
Thaya

Osterreichweit stark lokal verankert l

Mistelbach
Gdanserndorf
t'a’:::iMeinBezirk
Rohrbach ) Krems Ze%mgss— %ig Korneuburg I .
ausgaben | ausgaben f‘t MeinBezirk
L/“\—L“\ ]

o o o o o Herzqgeri;\g/ Tulln ﬁleojl:.[)%rr_g 23 23
MeinBezirk—RegionalMedien Austria gesamt % UG C PO Oy Y, O T K
120 Iokale Zeitungsausgaben " Red oy RS ' AR AN A

g g im Innkreis Wienerwald Sy Bruck/
Neulengbac Modling Leitha

MeinBezirk.at
117 lokale Online-Ausgaben

! Amstetten
Ybbstal

¥ MeinBezirk

Zeitungs- | Online-
ausgaben | ausgaben

Salzkammergut

Schwechat
Neusiedl
i Baden
Pielachtal Steinfeld am See
1 Triestingtal
Lilienfeld ‘

Wiener Neustadt . .
% MeinBezirk

Mattersburg 6 6

Zeitungs- | Online-

ausgaben | ausgaben

Kirchdorf
Oberpullendorf

Tennengau

¥ ¥ MeinBezirk

Blattle (Ennstcl)
Liezen '|7 Oberwart
B
(Bregenz) Hartberg
(Bregenz) —~ Zeitungs- Weiz &
Dornbirner sehwez {.& MeinBezirk ausgaben |ausgaben Birkfeld (Hartb
i artberg-
: nzeiger. GU-Nqrd FUrstenfe(Igd
Feldkircher (é)ornblrn)
i R R Telfs Innsbruck Murtal (Gu i L
(églé?(ligcel’:) £% MeinBezirk £ MeinBezirk Pinzgau (Weiz) Jodssin érf
ausgaben | ausgaben ;Furstenfeld
Walgaublatt Westliches Ponaau Voitsberg Gran Gleisdorf
( olgouu Zeitungs- | Online- Mittelgebirge Zeitungs- | Online- g
ausgaben | ausgaben ausgaben | ausgaben
Bludenzer . .
Anzeige Landeck Stubai-/Wipptal .
(Bludenzs Sudoststmk

% MeinBezirk

St.veit

Zeitungs- | Online-
ausgaben  ausgaben

Volkermarkt - ] T ] ] - ]
BezirksBlatter—-MeinBezirk in Burgenland, Niederdsterreich, Salzburg, Tirol;

Woche—MeinBezirk in Kérnten, Steiermark; BezirksZeitung—MeinBezirk in Wien;
Kooperationspartner: BezirksRundSchau—MeinBezirk in Oberdsterreich,
RegionalZeitungen—MeinBezirk in Vorarlberg & MeinBezirk.at

— Lokalausgaben —q
9 10 km

Gebietsunterschiede Zeitungs-/ Online-Ausgaben: Online-Ausgaben in Klammern dargestellt

Schematische Darstellung der Gebiete der lokalen Zeitungsausgaben und der lokalen OnIine—Aus% ben von MeinBezirk—RegionalMedien Austria gesamt. Unterscheiden sich die Gebiete der lokalen Zeitungsausgaben und der lokalen Online-Ausgaben, sind die lokalen Online-Ausgaben in Klammer dargestellt. Karte
erstellt auf Basis der Print=Auflagen von MeinBezirk—-RegionalMedien Austria gesamt mit RegioGraph-Planung (GfKk GeoMarketing, Osterreich-Vertrieb: RegioData Research GmbH). © RegionalMedien Austria AG. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Print-Reichweite in Osterreich .

Print-Reichweite und Leser:innen von ausgewdhliten Printmedien in Osterreich |

36,9 %
2.877.000

20,9 %

10,6 %
1.631.000 8,6 % 8,2 %

7,3 %

5,9 %

825.000 672.000 640.000 573.000

428.000

wdchentlich kostenlos taglich Kauf monatlich kostenlos tadglich kostenlos taglich Kauf taglich Kauf/kostenlos tadglich Kauf
MeinBezirk—  Kronen Zeitung Weekend Heute Kleine Zeitung Osterreich/ Kurier

RMA gesamt Magazin oe24 Kombi

Auszugsweise Darstellung (Vergleich bezieht sich nur auf die angefuhrten Medien). Quelle fur alle on?erhrten Daten: MA 2024/25'ﬂ(Erhebungszeitrqum 07/2024-06/2025). Netto-Print-Reichweite: Leser pro Ausgabe in % und in Projektion in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%. MeinBezirk—RegionalMedien
Austria gesamt (woéchentlich, kostenlosﬁ: BezirksBlatter—MeinBezirk in Burgenland, Niederosterreich, Salzburg, Tirol, Woche—MeinBezirk in Kdrnten, Steiermark; BezirksZeitung—MeinBezirk in Wien; Kooperationspartner: BezirksRundSchdu—MeinBezirk in Oberoésterreich, RegionalZeitungen-MeinBezirk in Vorarlberg. Druck- und
Satzfehler vorbehalten.
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MeinBezirk — Reichweiten Print und Online

Print-Reichweite und Online-Monats-Reichweite in Osterreich und den Bundesldndern

MeinBezirk—RegionalMedien Austria gesamt MeinBezirk.at

. . ea 1) @ . . ") o
36,9 % Print-Reichweite’ B 44,9 % Online-Monats-Reichweite” {li(]

MeinBezirk—Print-Reichweite im Bundesland MeinBezirk.at Online-Reichweite im Bundesland?
BezirksBlatter—MeinBezirk im Burgenland 45,2 % MeinBezirk.at im Burgenland 44,1%
Woche—MeinBezirk in Karnten 32,1% MeinBezirk.at in Kdrnten 56,3 %
BezirksBlatter—MeinBezirk in Niederdsterreich 33,4 % MeinBezirk.at in Niederosterreich 47,2 %
BezirksRundSchau—MeinBezirk in Oberdsterreich 45,3 % MeinBezirk.at in Oberosterreich 54,0 %
BezirksBlatter—MeinBezirk in Salzburg 37,6 % MeinBezirk.at in Salzburg 34,9 %
Woche—MeinBezirk in der Steiermark 41,6 % MeinBezirk.at in der Steiermark 49,7 %
BezirksBlatter—MeinBezirk in Tirol 47,0 % MeinBezirk.at in Tirol 43,0 %
RegionalZeitungen—MeinBezirk in Vorarlberg 33,8 % MeinBezirk.at in Vorarlberg 13,3 %
BezirksZeitung—MeinBezirk in Wien 21,0 % MeinBezirk.at in Wien 40,7 %

1)QUELLE: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025). Netto-Print-Reichweite: Leser pro Ausgabe in % in Osterreich 14plus und in den Bundesl@ndern 14plus, max. Schwankungsbreite Osterreich gesamt +0,8%, Bundeslénder +3,1%. 2)QUELLE: OWA Q 2025-II: Netto-Online-Reichweite: Unique User in % fur einen
durchschnittlichen Monat auf Basis Internetnutzer 14plus in Osterreich und in den Bundesléndern. Die Mediadaten unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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2 Mio. MeinBezirk-Exklusiv-Leser:innen

Print-Reichweite von MeinBezirk—RegionalMedien Austria im Vergleich zur Kronen Zeitung in Osterreich

46,5 %

36,9 %
2.877.000

25,6%
1.996.000

‘ MeinBezirk—RegionalMedien Austria
.- Exklusiv-Leser

20,9 %

N
Y =

MeinBezirk—RegionalMedien Austria &
Kronen Zeitung-Leser

ar

Sue?

1.631.000

9 ,60/0 nur-Kronen-Zeitung-Leser
wdchentlich kostenlos taglich Kauf wéchentlich kostenlos [ taglich Kauf
MeinBezirk— Kronen Zeitung MeinBezirk—

RMA gesamt RMA gesamt,
Kronen Zeitung

Auszugsweise Darstellung (Vergleich bezieht sich nur auf die angeflhrten Medien). Quelle fur alle angefuhrten Daten: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025). Netto-Print-Reichweite: Leser pro Ausgabe in % und in Projektion in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%. Exklusiv-Leser:innen sind
Leser:innen, die nur das jeweilige Printmedium nutzen und das andeére Printmedium nicht nutzen. Doppel-Leser:innen: Leser:innen, die beide Printmedien nutzen. Exklusiv-Leser:innen-Reichweiten in % beziehen sich auf die Bevolkerung 14plus. Druck- und Satzfehler vorbehalten.



Hohe Reichweite in Top-Zielgruppen

Print-Reichweite in %

ausgewdhlter Printmedien
in Osterreich

Bevolkerung

14plus

in Projektion

MeinBezirk—
RMA gesamt

wochentlich kostenlos

Kronen
Zeitung

taglich Kauf

Heute

taglich kostenlos

Kleine
Zeitung

taglich Kauf

L 4 )

Osterreich/

2"t MeinBezirk

o0e24 Kurier

taglich
Kauf/kostenlos

taglich Kauf

Gesamt

14-29 Jahre

30-49 Jahre

50 Jahre plus

Schicht A/B

ABCI1 bis 49 Jahre

Pers. Einkommen ab € 1.500
HH-Einkommen ab € 3.000
Kaufkraftstufen 1/2 (hohe Kaufkraft)
Haupteinkommensbezieher
Haushaltsfuhrend bis 59 Jahre
Kind/er bis 14 J. im Haushalt
Berufs-/Fachschule
Matura/Universitét
Firmeninhaber/Selbsténdige

Entscheider:innen im Beruf

Auszugsweise Darstell n% (Vergleich bezieht sich nur auf die angefihrten Medien). Quelle fur alle angeflhrten Daten: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025). Netto-Print-Reichweite: Leser pro Ausgabe in % in Zielgru
Sozialschichtmodell AfB/ l/CQRD?E: Kombination aus Haushaltseinkommen, Berufsmilieu des Haupteinkommensbeziehers im Haushalt, Schulbildung der Zielperson. Schicht A/B: obere 30% nach Sozialschichtmodell. ABC1: obere 50

7.806.000

1.586.000
2.454.000
3.765.000
2.342.000
2.062.000
5.396.000
5.274.000
2.341.000
5.698.000
4.870.000
1.771.000
3.807.000
2.755.000
437.000
3.037.000

36,9

17,4
29,9
49,6
34,0
27,3
39,5
36,7
38,7

38,1

29,1

29,1
43,8
29,4
33,0

32,1

20,9

10,6
14,1
29,6
17,3
12,7
22,8
20,7
22,5
22,3
15,3
13,7
26,8
11,7
14,2
16,6

8,6
7,9
8,9
9,0
5,8
6,7
8,3
7,5
7,2
9,0
8,8
8,4
9,7
6,4
4,2
8,0

8,2

4,7
6]
1,1
9,7
6,6
9,0
9,0
9,7
8,5
6,3
6,7
8,9
8,5
9,5
7,5

"

7,3

6,0
8,6

A
5,8
6,2
7,4
6,6
6,9
8,2
7,9
8,9
8,9
5,3
4,5
8,4

5,9

ch
3,5
7,8
6,8
3,4
6,3
6,0
8,3
6,0
3,8
3,5
5,4
6,7
5,7
4,7

en in Osterreich 14plus, max. Schwonkungsﬁreite: Gesamt +0,8%, Zielgruppen *10%.

nach Sozialschichtmodell. Kaufkraftstufen

2: 30% mit héchster Kaufkraft. Basis fur

Kaufkraft pro Kopf: Haushalts-Nettoeinkommen bereinigt nach der gewichteten Personenanzahl im Haushalt (erster Erwachsener: 1,0; jeder weitere Erwachsene: 0,7; Kinder 6-14 J.: 0,6; Kinder bis 6 J.: 0,35). Entscheider:innen im Beruf: Allein-, Mitentscheider, Berater. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Starke Zeitungsnutzung von MeinBezirk

Leser:iinnen der Titel von MeinBezirk—RegionalMedien Austria 2021

ﬂ Jed« Vor Zentyyy, fiir
e bel €ig( Vielfalt ¢ der Natur

lnlaobm
perneve s Bezirkskom soll H}l\ndod l\mee ¢ Juni EmBm:n

uvm emenden G M:-hhu

{ en unsere Girtoer | | Feusrwehriran Lena u—auu
i mlhntdulllno Un.nkthpnlh
|| soaquiesen  se» i

-

Lesemenge: 70 % Lesedauer: 37 Minuten Nutzungstage: 3,7 Tage

Quelle fur alle angefuhrten Daten: IFES-Regionalitdt-Studie 2021, 2.550 Online-Interviews im Mai 2021 in Osterreich ohne Vorarlberg, durchfuhrt von IFES im Auftrag der Regi\lonoIMedlen Austria AG. 1.912 Leser im Weitesten Nutzerkreis der BezirksBlatter—MeinBezirk Burgenland, Nieder6sterreich, Salzburg, Tirol, der Woche—
MeinBezirk K&rnten, Steiermark, der Bezirkszeitung—MeinBezirk Wien, der BezirksRundSchau-MeinBezirk Oberdsterreich unter Vorlage der jeweiligen Titelkarte. Der Weiteste Nutzerkreis fir Wochentitel umfasst jene Personen, die den Titel in den letzten drei Monaten zumindest einmal genutzt haben. Lesemen e (5-stufig:
fast alles - Wenlg) Lesedauer (Mlnuten) Nutzungstage (Anzahl Tage im Housholt) Die angefuhrten Werte sind das Ergebnis einer statistischen Berechnung auf Basis der gefuhrten Interviews und unterliegen daher statistischen Schwankungsbreiten. Hinweis: RegionalMedien Austria gesamt: BezwksBIotter Woche,
BezirksZeitung, BezirksRundSchau, RegionalZeitungen erscheinen ab Ende Juni 2024 unter dem gemeinsamen Titel MeinBezirk. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Verbreitete Auflage in Osterreich

Verbreitete Auflage inklusive ePaper von ausgewdhliten Printmedien &2

{

3.397.108

N
Y =

Sue?

597.618 528.943 456.828

400.25]

262.620

davon ePaper davon ePaper davon ePaper davon ePaper davon ePaper ] O] 340
5.385 58.602 7.68] 72.977 61.193 [ 19.101 davon ePaper
MeinBezirk—- Weekend Kronen Zeitung Heute ~ Kombi Kleine Zeitung Kurier
ReglonGIMedlen Mangin Mo-Sa, Tageszeitung Kauf Mo-Fr, Tageszeitung gratis OSterreiCh/0924 Mo-Sa, Tageszeitung Kauf Mo-Sa, Tageszeitung Kauf
Austria gesa mt Monatsmagazin gratis Di-Fr, Tageszeitung gratis

Wochenzeitung gratis

Auszugsweise Darstellung (Vergleich bezieht sich nur auf die angefuhrten Medien). Quelle: OAK 1. HJ 2025. Verbreitete Aufllo%(\e/.inklusive ePaper: Druckauflage abzuglich Restauflage obzu%lich Auslandsauflage zuzuglich ePaper-Exemplare. MeinBezirk-RegionalMedien Austria gesamt (wéchentlich gratis): BezirksBlétter-
MeinBezirk in Burgenland, Niederdsterreich, Salzburg, Tirol; Woche-Bezirk in Kérnten, Steiermark; BezirksZeitung-MeinBezirk in Wien; Kooperationspartner: BezirksRundSchau-MeinBezirk in Oberésterreich, RegionalZeitungen-MeinBezirk in Vorarlberg. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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MeinBezirk.at

Online-Zugriffszahlen far einen durchschnittlichen Monat

ul L]
4% MeinBezirk

[ ] [ ] 'I) . ] E
Unique Clients E!Itl Unique User? ﬂ T T
g-Monatswerte in Osterreich Q 2025~ @
Top-Nachrichten - alle Bezirke
: 2

g-Monatswerte 2025 QS 07-09 insgesamt

%: 4.645.000 Unigue Clients 7+ 3.241.000 Unique User
: 44,9 % Online-Reichweite

: 16.486.000 Visit
best . . ISITS
Ry . .‘A 2 | by’ o 1
# / ¥ c 7l \ 4 o 2
PRl . Aufg’horcht im Bezirk”!
)\ 4= Aufg'horcht im Bezirk!
gl Volksmusik erobert die

%+ 128.831.000 Page Impressions

NqQuelle: OWA 2025 QS 07-09: Unique Clients, Visits, Page Impressions fur einen durchschnittlichen Monat insgesamt. 2Quelle: OWA Q 2025-11: Unique User Netto-Reichweite in % und in Projektion fur einen durchschnittlichen Monat auf Basis Internetnutzer 14plus in Osterreich; die Mediadaten unterliegen einer

statistischen Schwankungsbreite. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Online-Einzelangebote von Zeitungen .

Online-Monats-Reichweite ausgewdhlter Angebote auf Basis Internetnutzer in Osterreich i}

48,9 %

462%  455%  449%

43,8 %

3.241.000 40,6 %
34,6 %
264% 257 %
3930000 5331000 3280000 3.157.000 19,4 %
197 2.930.000 ' 17,8 %
2.496.000
1.907.000 1.851.000
1.402.000 1.285.000
kroneat  derstondardat heuteat MeinBezirk.at  oe24.at kurierat  kleinezeitung.at diepresse.com nachrichten.at ttcom sn.at

Auszugsweise Darstellung (Vergleich bezieht sich nur auf die angefuhrten Medien). Quelle fur alle angefthrten Daten: OWA Q 2025-11: Netto-Online-Reichweite: Unique User in % und in Projektion fir einen durchschnittlichen Monat auf Basis Internetnutzer 14plus in Osterreich. Die angefUhrten Mediadaten unterliegen
einer statistischen Schwankungsbreite, Verschiebungen im Ranking sind daher méglich. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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CrossMedia-Reichweite in Osterreich

a0 AC

CrossMediaReach und CrossMedia-Nutzer:innen von ausgewdhlten Printmedien I}B
44,7 %
3.486.000

26,4 %

13,6 %
2.058.000 11,5 % 1,4 % N2 %

8,9 %

5,3 %
411.000

1.062.000 901.000 890.000 876.000

666.000

wdéchentlich kostenlos taglich Kauf tadglich kostenlos taglich Kauf/kostenlos taglich Kauf taglich Kauf taglich Kauf taglich Kauf

MeinBezirk— Kronen Zeitung/ Heute/ Osterreich-  Der Standard/ Kleine Zeitung/ Kurier/ Die Presse/
RMA gesamt / krone.at heute.at oe24-Kombi/ derstandard.at kleinezeitung.at kurier.at diepresse.com
MeinBezirk.at oe24.at

Auszugsweise Darstellung (Vergleich bezieht sich nur auf die angefthrten Medien). Quelle fur alle angeflhrten Daten: MA 2024/25 (Erhebungszeitraum 07/2024-06/2025). CrossMediaReach: Netto—%rossMediq—Reichweite far Print (%edruckte Ausgabe/ePaper) und Online (Web/App) im Erscheinungsintervall des
Printmediums in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%. Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse %OWA . MeinBezirk—RMA gesamt (wochentlich, kostenlos)/MeinBezirk.at. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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MeinBezirk CrossMediaReach & ,Werde um Rat gefragt ...”

CrossMedia-Reichweite Print/Online in % ausgewdhlter Printmedien

Zielgruppe: , Ich werde in diesem Bereich von Familie, Freunde oder Bekannten oft um Rat gefragt oder um Vorschldge gebeten.”

Nachhaltigkeit Gesundheit/Wellness/Sport Ausgehen, Essen gehen

MeinBezirk-RMA gesamt/ MeinBezirk-RMA gesamt/ MeinBezirk-RMA gesamt/
MeinBezirk.at MeinBezirk.at MeinBezirk.at
wochentlich kostenlos wochentlich kostenlos wochentlich kostenlos

Woman/woman.at
monatlich Kauf
Heute[heute.at
Kronen Zeitung/krone.at taglich Kauf

taglich Kauf

Die aktuellsten Mediadaten dgzu stommen aus der Konsum-Analyse der Media-Analyse. Auszugsweisg Dorst_ellurl? (Vergleich bezieht sich nur auf die qn<T:]erhrten Medien). Quelle fur alle angeflUhrten Daten: MA 2024 (01/2024-12/2024). CrossMediaReach: Netto-CrossMedia-Reichweite fur Print (gedrucks
Ausgabe/ePaper) und Online ?Webﬁ&pp) im Erscheinungsintervall des Printmediums in Zielgruppen in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%; Zielgruppen +10%.. Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen ' Webanalyse (OWA). MeinBezirk—RMA gesamt (wdchentlich, kostenlos?

MeinBezirk.at. Druck- und Satzfehler vorbehalten.



MeinBezirk CrossMediaReach & ,Gebe gern Geld aus fuar ...”

CrossMedia-Reichweite Print/Online in % ausgewdhlter Printmedien

Zielgruppe: ,Es ist mir wert, dafur mehr Geld auszugeben.”

Altersabsicherung,
Versicherungen

MeinBezirk-RMA gesamt/
MeinBezirk.at

wochentlich kostenlos

Kronen Zeitung/krone.at
taglich Kauf

Die aktuellsten Mediadaten dgzu stommen aus der Konsum-Analyse der Media-Analyse. Auszugsweisg Dorst_ellurl? (Vergleich bezieht sich nur auf die an
? ﬁ&pp) im Erscheinungsintervall des Printmediums in Zielgruppen in Osterreich 14pl

Ausgabe/ePaper) und Online (Web
MeinBezirk.at. Druck- und Satzfehler vorbehalten.

Kinder/Enkelkinder

MeinBezirk-RMA gesamt/
MeinBezirk.at

wochentlich kostenlos

Heute/heute.at
taglich Kauf

us, max. Schwankungsbreite +0,8%,; Zi

Kleidung, Kosmetik

MeinBezirk-RMA gesamt/
MeinBezirk.at

wochentlich kostenlos

Woman/woman.at

monatlich Kauf
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efuhrten Medien). Quelle fur alle angeflhrten Daten: MA 2024 (01/2024-12/2024). CrossMediaReach: Netto-CrossMedia-Reichweite fur Print (gedrucks
gruppen +10%.. Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen Webanalyse (OWA). MeinBezirk—-RMA gesamt (wdchentlich, kostenlos?
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MeinBezirk CrossMediaReach & Multiplikator:innen

CrossMedia-Reichweite Print/Online in % ausgewdhlter Printmedien

Zielgruppe Multiplikator:innen: Multiplikator:in ist, wer eine hohe Kaufkraft, eine Ratgeberfunktion im persénlichen Umfeld, einen aktiven und konsumorientierten
Lifestyle und eine Performanceorientierte Wertehaltung hat.

Autos Einrichten, Haus, Wohnung, Garten Reisen

MeinBezirk-RMA gesamt/ MeinBezirk-RMA gesamt/ MeinBezirk-RMA gesamt/
MeinBezirk.at MeinBezirk.at MeinBezirk.at
wochentlich kostenlos wochentlich kostenlos

wochentlich kostenlos

15,8 %
Kurier/kurier.at
Heute/heute.at monatiich Kauf
taglich Kauf

Kronen Zeitung/krone.at
taglich Kauf

Die aktuellsten Mediadaten dgzu stommen aus der Konsum-Analyse der Media-Analyse. Auszugsweisg Dorst_ellurl? (Vergleich bezieht sich nur auf die angefuhrten Medien). Quelle fur alle angeflhrten Daten: MA 2024 (01/2024-12/2024). CrossMediaReach: Netto-CrossMedia-Reichweite fur Print (gedrucks
Ausgabe/ePaper) und Online ?Webﬁ&pp) im Erscheinungsintervall des Printmediums in Zielgruppen in Osterreich 14plus, max. Schwankungsbreite +0,8%; Zielgruppen +10%.. Onlinereichweite: Justierung an den Werten der Osterreichischen ' Webanalyse (OWA). MeinBezirk—RMA gesamt (wdchentlich, kostenlos?

MeinBezirk.at. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Vertrauen in Nachrichtenmarken in Osterreich

Digital News Report 2025: Vertrauenswurdigkeit ausgewdhlter Nachrichtenquellen

ORF Nachrichten 83 %

Der Standard 60 %

Die Presse 59 %
Regional- oder Lokalzeitung _ 58 % z.B. MeinBezirk—RegionalMedien Austria
Servus TV Nachrichten 57 %
Salzburger Nachrichten 54 %

54 %
52 %
52 %
51 %
47 %
47 %

45 %
ATV Nachrichten 43 %

Kurier

Kleine Zeitung

OO Nachrichten

Puls 4 Nachrichten

Kronen Zeitung

News

Oe24.at 39 9%

Anmerkung der Studienautoren: Die hier dargestellten Werte fur die jeweiligen Nachrichtenmarken sind keinesfalls als Ranking zu verstehen. Basis der Vertrauenswerte: Befragte, die die jeweilige Nachrichtenmarkle kennen.
Quelle fur alle angefuhrten Daten: Digital News Report 2025. Reuters Institut. Detailergebnisse fur Osterreich (Erhebungszeitraum Jénner/Februar 2025; Somple?rc")fée: 2026; Grundgesamtheit: Bevolkerung in Osterreich). Frage Q6: Wie vertrauenswurdig sind Ihrer Meinung nach Nachrichten aus folgenden Quellen: 0
(Uberhaupt nicht vertrauenswurdig) = 10 (&uRerst vertrauenswurdig). Definition vertrauenswurdige Nachrichtenquelle: 6-10. Lesebeispiel: 58 % der Befragten, we

F ] {fe] i che Regional-/Lokalzeitungen kennen (nic%t aber nutzen mussen), bezeichnen sie als vertrauenswurdige Noc%richtenquellen. Die angefuhrten Mediadaten
unterliegen einer statistischen Schwankungsbreite. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Bewertung von Zeitungen in Osterreich

Markenbekanntheit-Studie 2024: Eigenschaften von Zeitungen. Basis: Bekanntheit der jeweiligen Zeitung
Frage: Inwieweit empfinden Sie die angefihrten Zeitungen als vertrauenswirdig/ sympathisch/ nitzlich?

vertrauenswurdig sympathisch nutzlich
Der Standard 62 RegionalMedien Aul\gt?iiggggcijrrlw(n_t _ o7 RegionalMedien Aul\gteriicgigggci)rrlw(n_t _ 58
Salzburger Nachrichten 61 Der Standard 47 Der Standard 5]
Die Presse 60 Kleine Zeitung 47 Die Presse 47
RegionaiMedien Au'\g’:iic?ggggrlgt D 57 Salzburger Nachrichten 46 Kleine Zeitung 46
Tiroler Tageszeitung 54 Kronen Zeitung 45 Salzburger Nachrichten 46
OO Nachrichten 53 Die Presse 44 Tiroler Tageszeitung 46
Vorarlberger Nachrichten 5] Tiroler Tageszeitung 44 OO Nachrichten 44
Kleine Zeitung 50 Vorarlberger Nachrichten 44 Kronen Zeitung 43
Kurier 48 OO Nachrichten 43 Vorarlberger Nachrichten 43
Kronen Zeitung 37 Weekend 38 Kurier 40
Weekend 30 Kurier 37 Heute 34
Heute 25 Heute 36 Osterreich 29
Oe24 25 Osterreich 31 Weekend 29
Osterreich 23 Oe24 27 Oe24 27

Basis: Bekanntheit Logo-gestutzt in O: Kronen Zeitun% 87%. Kurier 74%; Der Standard 70%; Osterreich 65%; Die Presse 62%; RegionalMedien Austria gesamt 61%; Kleine Zeitun%59%; Weekend 55%, Heute 49%, Salzburger Nachrichten 46%; OO Nachrichten 42%; Tiroler Ta eszeitung 32%; Vororlberger Nachrichten 13%.

Quelle fur alle angefuhrten Daten: Markenbekannt

eit-Studie RegionalMedien Austria 2024, durchgefuhrt von Marketagent im Auftrag der RegionalMedien Austria AG.

AWI|-Marketagent Online Access Panel:"3.241 Interviews im Juni 2024 in Osterreich. Frage: Inwieweit empfinden Sie

Papierform als vertrauenswuirdig/ sympathisch/ nitzlich? Skala von 1= sehr bis 5 = Uberhaupt nicht. Basis: Kennen die jeweilige Zeitung. Die angefuhrten Werte unterliegen statistischen Schwankungsbreiten. Druck- und Satzfehler vorbehalten.

ie angefuhrten Zeitungen in
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Werbeimage von Mediengattungen

MA-Werbeimage Studie 2025. Eigenschaften von Werbung nach Mediengattungen.
Frage: Bitte wdhlen Sie im Folgenden immer die Medien aus, auf deren Werbung die jeweilige Eigenschaft besonders gut zutrifft.

Werbung ist ...

nutzlich far mich relevant
Zeitungen/Zeitschriften 45 9% Zeitungen/Zeitschriften 38 %
Zeitungen/Zeitschriften Zeitungen/Zeitschriften
Print & Online 49 % Print & Online 43 %
Fernsehen 34 Y% Fernsehen 30 %
Radio 28 % Radio 23 %
Social Media Plattformen 23 Y% Social Media Plattformen 26 %
AulRenwerbung 18 % AulRenwerbung 13 %
informativ glaubwurdig

Zeitungen/Zeitschriften 54 % Zeitungen/Zeitschriften

33 %

Zeitungen/Zeitschriften Zeitungen/Zeitschriften

Print & Online 58 % Print & Online 35 %
Fernsehen 42 0/o Fernsehen 27 0/0
Radio 35 % Radio 24 %
Social Media Plattformen 23 % Social Media Plattformen 7 %
AulRenwerbung 17 % AulRenwerbung 11 %

Quelle fur alle on%erhrten Daten: MA Werbeimage Studie 2025. Erhebungszeitraum Janner-Mdrz 2025; SamplegroRke: 1.929; MA-Sub-Sample: freiwillige Teilnahme im Anschluss an das regul@re MA-Interview; Grundgesamtheit: Bevolkerung 14plus in Osterreich. Die angeflhrten Daten unterliegen einer statistischen
Schwankungsbreite. Druck- und Satzfehler vorbehalten.



Werbeimage von Mediengattungen

MA-Werbeimage Studie 2025. Eigenschaften von Werbung nach Mediengattungen.

Frage: Bitte wdhlen Sie im Folgenden immer die Medien aus, auf deren Werbung die jeweilige Eigenschaft besonders gut zutrifft.

Werbung ist ...

Zeitungen/Zeitschriften

Zeitungen/Zeitschriften
Print & Online

Fernsehen
Radio
Social Media Plattformen

AulRenwerbung

Zeitungen/Zeitschriften

Zeitungen/Zeitschriften
Print & Online

Fernsehen
Radio
Social Media Plattformen

AulRenwerbung

Quelle fur alle on%erhrten Daten: MA Werbeimage Studie 2025. Erhebungszeitraum Janner-Mdrz 2025; SamplegroRke: 1.929; MA-Sub-Sample: freiwillige Teilnahme im Anschluss an das regul@re MA-Interview; Grundgesamtheit: Bevolkerung 14plus in Osterreich. Die angeflhrten Daten unterliegen einer statistischen
|

Schwankungsbreite. Druck- und Satzfehler vorbehalten.

passend zum Umfeld
36 %
40 %

25 %

22 %

22 %

21 %

kaufanregend

31 %
36 %

30 %

15 %

27 %

16 %

Zeitungen/Zeitschriften

Zeitungen/Zeitschriften
Print & Online

Fernsehen
Radio
Social Media Plattformen

AulRenwerbung

Zeitungen/Zeitschriften

Zeitungen/Zeitschriften
Print & Online

Fernsehen
Radio
Social Media Plattformen

AulRenwerbung

regional
60 %
63 %
24 %
34 %
15 %
28 %
storend
17 %
35 %
60 %
40 %
46 %
23 %

"t MeinBezirk




2"t MeinBezirk

L 4 )

Geooptimiert & crossmedial werben

Werbung in Print & Digital und Beilagenstreuung — Osterreichweit individuell kombinierbar

MeinBezirk—RegionalMedien Austria gesamt & MeinBezirk.at

£+ national in ganz Osterreich Geooptimierbare Gebiete
2.737 Beilagen-Streugebiete

120 lokale Zeitungsausgaben

£+ regional in jedem Bundesland 117 lokale Online-Ausgaben

2+ lokal in jedem Bezirk Beispiel fur definiertes

10 LOKALES

susingsrsinfe Unsere Bauern sorgen fiir Qualitiit Elnzugsgeb|et oeoiet
l A
Kunden-Standort -
“ A Gebiet
- NG/ Gebiet
i
X Gebiet Q ¢
/ Gebiet | | N biat
{ Gebiet | . e ‘
Gebiet | » N = Q \\.
; %
Q A o sbiet - ‘ k N
Gebiet Gebiet Gebiet
b \ { Gebiet GebIF Geblet ‘
Gebiet
¥ Kunden-Standort
Gebiet Gebiet Einzugsgebiet

Geooptimiertes Gebiet
Streugebiete der RMA
B Siedlungsgebiete
— Hauptverkehrsstrafien

— Gewadsser

Quelle fur alle angeflihrten Daten: Angabe des Medieninhabers. Schematische Darstellung © Regionalmedien Austria AG. Druck- und Satzfehler vorbehalten.
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Spezial-Ressorts

Osterreichweit & lokal mutierbar

Gesundhei Mobilitat | Alles unter Dach

18 GESUNDHEIT orernc o et 42 MOBILITAT PETMESBLATTER TIROL - 09,16, SEPTEMIER 3200 32 ALLES UNTER DACH VOM FACH L VE U BN S AT 0. SOt 200y
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. Wer in Osterreich neu | Preise fiir Baugriinde steigen - Mit Oko-k jen Forderungen holen
Wer in Osterreich neu | Preise fiir Baugriinde steig; t Oko-K Forderungen hol
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sollte m: wieder legen. Dau- | Tiroler Hautarzt . 201, 2696 b 94 KW/400 P, | der Range Rover Sport e - tendatlirbelaufensikhaufetwa | fen und Handwerker genauso 26487 Euro/m). Die ange o
bei

unterstreicht die 550 Nm max. 300 bis 500 Buro, Zur Ausstel- | 7u spliren bekamen wie Kun-  spannte Lage am verknappten

- lung sind Gewerbetreibende | den, deren Kaufkraft oft Kri- Grundsticksmarkt durch Co-
aus verschiedenen Sparten be- | sen-bedingt geschmilert wur-  rona hat sich vielerorts noch
rechiige, ctwa Baurselster und | de. Durch GrenzschiieGungen werschlechier, da un Doch
Bektrotechniker. Aber auch | wurden wihtige Lieferketten mehr freie Grundsticke zur
Ingendeurbéros oder Zivilin- | fir Materialien unterbrochen, Abskherung  getalten  und

i

Wichtigkeit von re- u)ou-‘)oooUiMm. Acht- der gmamm Performance
elmifige . gang-Automatik, Allradantried | vor. Auch die Achtgang-Auto-

gelmigiigen Vorsor o — agen -

geuntersuchungen. — Spitzes 225 km/h, 0-300 km/h: | Wer's dynamischer mag, schal-

el vl Lesdredeppen
fann Tntsindungen an und | In Zusmmcrsbc it des sotdumden et mamoch viaLeskon gealewre Lininen e nach spe. | e Prisen von Hindwerkern et verkaalt esden
il Bosogemoe e ; Lings e one. Fehrwerk Elirung. e maen. | vegert shd B e
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2 Fastyp, Humeme Pepliiom lulian Umlaut. Dieser B Caranttes 3 i wer Sport xhon ab derm Bi-  genienst einmal dppig, sind aber Tipps for den Hausbau ordnung erfiBen oder baut arken Kraftwerk Bei grofien
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1
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MeinMed: Auf sechs Sdulen Zu Weihnachten g Der beliebte Kia Stonic Wie man ein Flachdachvor | ¢ = =
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wohl der Wunsch aller Men man zumeist Oppiges Essen - T m:m;;:;:':r:‘:;"m'; iter bel Regen durchs Dach tropft | A

schen. Welchen Beitrag man
selbst dafir Jeisten kann, ver-
riet Heribert Waitzer in einem
Online-Vortrag, den MeinMed
in Kooperation mit der Oster-
reichischen  Gesundbeitskas.

in Verbindung. Doch auch an Sonnenvitamin
den Felertagen st es sich
ne schlechtes Gewlssen na
schen. Die gesunden Schoko. Winter fit halten
s-Pralinen sind rudem e
tolles Geschenk, egal ob fur
se veranstaliete. Waltzer ist den Hersteller selbst oder fie
mmm for Inacre Mrdmn seine Liebsten.
rthe und ganstig koche
Fumde in St Poten. Lok dem VertOghae, s comapegmnrase | Halser, 102 Selten, 1SEN 9783 Ole Pl
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MeinBezirk—RegionalMedien Austria

Vorteile auf einen Blick

2+ Ganz Osterreich aus einer Hand
national regional lokal

{ Hobe Print—-Reichweite & starke Online-Reichweite
In Osterreich (laut MA 2024/25 und OWA Q 2025-11)

2+ Kostenfreie Verteilung an Haushalte in Osterreich
%+ Groldes Leserinteresse an Infos aus der Region
%+ Crossmediales Werbeumfeld — Print & Digital

%x Geooptimiert buch- und mutierbar
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